


Брендинг веб-среды.
или как такой маленький 
сектор айдентики веб-среды
не заметно поменял 
весь брендинг как таковой, 
радикально «оцифровав» 
весь подход к работе 
за какие-то десять лет.
Ну Или типа того.



Незаметное влияние
цифровой среды 
на брендинг.



Никогда не скачивай 
из апстора  приложение, 
если у него плохой логотип.
народная мудрость
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Брендинг

ЛОГОТИП

Единое обозначение (название, символ, лозунг, слоган, девиз, стиль, 

термин, идея, математическая модель), узнаваемое потребителем 

концептуально выработанного набора товаров и услуг.

Эволюция старейшего логотипа 

Prudential Insurance в мире 

(если Wikipedia не врет) за 

какие-то 100 лет.

Оригинальное начертание полного или сокращённого 
наименования организации или товара.





буквы



Одним словом 
на три буквы

Безусловно обзор будет не полным, если не добавить 

логотипы без знаков. Запоминаемость достигается 

за счет уникального написания. Пожалуй самое

распространенный подход среди старых и мохнатых

монстров интернете.

В большинстве случаев их знаки профессиональное 

и поэтапное модернизирование первоначальных 

(иногда совсем не профессиональных) написаний.





кнопки-иконки



ИКОНки РОКЕНРОЛА
Нажми на кнопку, получишь результат

Знаки, втиснутые в простую квадратную или круглую 

форму были всегда. Но в 2007 году вышел айфон, расцвел 

мир приложений. И увлечение логотипами-иконками стало 

поистине повальным. Более того львиная доля компаний, 

производящей мобильный контент, сама собой имеет 

логотипы в виде кнопочек.

Не говоря о логичных веб- и мобильных приложениях 

с соответсвующими иконками, и крупные компании 

в духе МТС пошли по тренду.

Спасибо веб-среде.





Очаровательные маскоты



МАСКОТЫ
Живые. Любимые. твои

Любое живое (иногда не разумное, как мозговой 

слизень, иногда инопланетное) идеально и массово 

легло на сотни интернет-ресурсов. И опять же 

во многом благодаря своей пластичности и легкой 

визоизменяемости без потери идентификации.









Series of logos



немыльная опера
Тот случай, когда достаточно 

изящная графическая идея 

легко и не принужденно 

разносится на десятки (ато 

и сотни) знаков. что характерно, 

не теряя при этом свою 

идентификацию.

Какого художника?

Классический вариант - логотип меняется 

в зависимости от раздела сайта, по цвету, по форме, 

не важно как, главное - каждому разделу сайта 

присвоен свой логотип. Идеальный случай - 

интернет магазин. Здесь все просто. Это тот случай, 

когда для того, чтобы отобразить весь объем айдентики 

банально не хватит бумаги. Никто же не будет 

печатать сотню различных визиток на одно имя 

или бланков. Поэтому полиграфические носители

в таком случае глубоко вторична.









interactive



Я ИГРАЮ НА ГАРМОШКЕ
зацикленные в цикле.
частую не возможные
к применению в полной степени 
на не цифровых носителях.

По сути это знаки, использование которых с самого 

начала заточено на веб- или иную цифровую среду, 

когда вся логотипчность/узнаваемость знака построена 

на интерактивном постоянном изменении знака









доменные зоны



Прощай домен
Наблюдение дилетанта

Если к середине 2000-х добавление доменного окончания 

к названию в логотипе было признаком особой крутизны 

и ультрасовременности компании, то последние пару лет

«молодые, динамично развивающиеся стартапы» сразу

запиливают себе название в одно слово.

Поэтому не могу не заметить нижеследующего
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ВОВА ЛИФАНОВ
YOYER.LJ.RU
UROBARBOS.COM
SUPREMATIKA.RU
facebook.com/blackbeatlesinmyhead


