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Задача 

Что такое Современный Сайт? 

 

Тренды? 



Выборка для анализа 

100 предметов гордости от Top 30 студий из 

 

Рейтинга Тор 100 ведущих веб-студий Рунета 2012 от 
Тэглайн 

 

Все сайты выпущены не ранее середины 2011 года 

 

(не более 5 сайтов от студии) 



Скорость загрузки сайтов 

До 0.25 

0.25 – 0.80 

0.80 – 1.25 

1.25 – 3.50 

3.50 и более 

2% 

13% 

18% 

43% 

24% 

• Вес главной страницы в мегабайтах 

• Белые прямоугольники – данные прошлого года 



Мобильный* интернет еще в пути 

11 сайтов имеют версию для просмотра на мобильных 
устройствах (+6 относительно прошлой волны) 

В 9ти случаях она подразумевалась деятельностью 
компаний, но ее не реализовали. (+4) 

2 сайта предлагают специальное моб.приложение 

4 сайта не отображаются с мобильных устройств. 

13 содержат проблемы в отображении/функционале 

* Android 2.3 



Внешние модули 

Google Analytics 

Яндекс.Метрика 

Rambler Top100 

 

75% 

57% 

9% 

 

 

 

 Белые прямоугольники – 
данные прошлого года 

Счетчики на 88 из 100 сайтов 

На 40ка сайтах – только 1 счетчик 

На 9ти сайтах – 3 и более счетчиков 



62 сайта в связке с соц.сетями (+15) 

Свои группы имеют 67% 
  

Остальные предлагают делиться ссылками, лайкать и 
авторизовываться через соц.сети 

Если сайты включают на свои страницы ссылки на соц.сети, то это, как 
правило 3-4 разных сети одновременно. 

Соц. сети занимают место подписки на новости. 



Популярность соц.сетей на сайтах 
Facebook 84%  

Twitter  69%   

ВКонтакте 63%   

Google   23%   

ЖЖ   19%   

Youtube   18%   

Одноклассники  15%   

МойМир  10%   



Итого: Современный сайт … 

• Не имеет версии для мобильных устройств, но 
неплохо отображается 

• Плохо оптимизирован по скорости загрузки 

• Содержит внешние счетчики (интернет статистика) 

• Содержит связки с социальными сетями 

 

 

 



Тренды 



1. Flash почти побежден 

2. Чередование кадров в центральном блоке главной 
страницы  





1. Flash почти побежден 

2. Чередование кадров в центральном блоке главной 
страницы  

3. Он-лайн консультант 

4. Сайты перестали писать кратко и заметно о сути своей 
деятельности в заглавиях 
  к примеру, и-магазин и сеть магазинов –большая разница в 

восприятии дальнейшей коммуникации, а организация каталога 
близкая 



Акцент на главном 



Мотивация аудитории 
«Мы им сайт сделали, а они пусть сами найдут то, что им 

надо.» 

Современный сайт – это акцент на оформлении и логике 
расстановке блоков, а не на грамотной 
последовательности передаваемых сообщений 

Современные сайты очень часто игнорируют процессы 
работы со слабомотивированной аудиторией. 



В итоге… 
Очень важная для проекта информация прячется в мелком 

шрифте раздела «О Компании» 

 

… или в записках SEO-шника темно-серым по черному в 
подвале главной страницы 

 
(хотя и-магазины часто пользуются «витриной» и «покупали также») 



Проблема меняющихся слайдов на главной: 



Проблема меняющихся слайдов на главной: 



Проблема информационного шума: 



Проблема формулировки главного сообщения: 



Нужная информация выделена: 



Ответы на важные вопросы: 



Цели 



1]  Информационно отчетный проект 

  - разложили на полочки кучку информации 

2]  Сервис (в т.ч. информационный) 

  - удобное, полезное, море обновлений и удержание аудитории 

3]  Промо сайт (иногда уместнее «корпоративного») 

  - качественно раскрытая идея 

4.1]  Продажи сейчас 

  - всеми силами вытащить на контакт 

4.2] Продажи «завтрашнего дня» 

  - работа с отношением аудитории 



Про отношение аудитории 



Дизайна и игрушек – недостаточно! 
Очень часто требуется сформировать отношение к тому, 

что скрывается за красивой виртуальной картинкой. 

 

… и вообще – не логично урезать презентацию бренда! 

Аккуратно используем новости 

 

Интегрируем идеи в шаблон страниц 

 

Используем отдельные информационные блоки 



Идеи – наше всё! 
 

 Достижения компании, известные клиенты,  реализованные проекты 

 Внушительные партнеры, статус 

 Персоналии (руководители, специалисты), умные статьи 

 Рейтинги, отзывы клиентов, пресса о нас 

 Пробники 

 Размеры компании, цифры, масштаб деятельности, география 

 Сроки существования на рынке 

 Социальная и экологическая ответственность 

Вам наверняка есть что сказать! 
 



Использование знаменитостей и специалистов: 



Использование популярных брендов: 



Дополнительные материалы  и советы: 



Пример удачного контента: 



Еще пример удачного решения: 



Итого: 

Выделите важное, чтобы даже те, кому сайт не очень 
интересен узнали об этом 

 

Объясните людям, что вы – красавцы и лапочки! 



www.arton.ru (495) 623-31-46 

Спасибо за внимание 
 

 

Facebook.com : Дима Малявкин 

Почта: dm@arton.ru 


