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Основная специализация 

агентства –

коммуникационные решения 

в интернете: рекламные 

кампании и веб-сайты,

социальные сети.

с 2011 – разрабатываем 

мобильные приложения для 

iPhone, iPad

Ищем единомышленников!



Бренды, с которыми мы работаем

3



Вопрос к залу:
‘Железное’мобильное будущее

VS
‘Программное’мобильное будущее

hardware software

?



предсказание,
базирующееся на 
„партизанской 
секции‟:

SOFTWARE



iPhone 12: как он будет выглядеть?

(ответ из прошлого)

ищите на www.nordic.me

ищите на facebook.com/LBUGAEV



KEY BARRIERS
PROCESSORS

MEMORY

ENERGY

CONNECTIVITY/

BANDWITH



CONNECTIVITY
Повсеместный интернет.

Sim-карта в iPad, встроенный 4G модем. Еще 3 

года назад интернет нужно было искать, теперь 

он везде.



Wi-Fi vs 3G?

LTE в стандарте 300Mb



СЛЕДУЮЩИЕ X ЛЕТ. ТРЕНДЫ:

ПЕРСОНАЛИЗАЦИЯ ПОИСКА

ИЗМЕНЕНИЯ В ИНТЕРФЕЙСАХ

СКОРОСТЬ ВНЕДРЕНИЯ 
ПРОЦЕССОРОВ В ОКРУЖАЮЩИЙ МИР

ДВИЖЕНИЕ FRONT-END В MOBILE



Mobile comes first

Google programmers are doing work

on mobile applications first, because

they are better apps and that's what

top programmers want to develop.

Eric Schmidt, Google CEO



Персонализация поиска: модель Hunch









ТРИ ПОТОКА ИНФОРМАЦИИ:

БУМАГА

ГОЛОС

ВИДЕО

ИЗМЕНЕНИЯ В МЕДИАПОТОРЕБЛЕНИИ



“Я- ЖУРНАЛ”





МЕНЯЕТСЯ 

СТРУКТУРА 

РЕКЛАМНОГО 

ПОТРЕБЛЕНИЯ. 

НЕТ 

ОГРАНИЧЕНИЙ 

ПО ФОРМАТАМ



НОВАЯ МОДЕЛЬ

РЕКЛАМНОГО

ПОТРЕБЛЕНИЯ





УПРОЩЕНИЕ ИНТЕРФЕЙСОВ



МОБИЛЬНОСТЬ

МОБИЛЬНОСТЬ = СВОБОДА
болше времени на жизнь



Вопросы?

Leonid Bugaev

www.nordic.me

facebook.com/lbugaev

lbugaev@nordic.me


