
ВКонтакте

Видеореклама в Интернете

против рекламы на телевидении



В результате отказа от баннерной рекламы

• доходы ВКонтакте от рекламы растут

• рекламодатели получают более эффективную и 

недорогую рекламу

• пользователи видят ту рекламу, котораяможет 

их заинтересовать

• Больше реклама не раздражает пользователей



Уже ВКонтакте:

• почти все крупные рекламодатели

• все крупные рекламные агентства

Их рекламные бюджеты на рекламу ВКонтакте

активно растут.



ВКонтакте выстраивает отношения напрямую, предлагая 
отличные условия для рекламных агентств

• агентские кабинеты для работы с большим 

количеством клиентов

• система премирования в зависимости от 

привлеченных бюджетов

• возможность сотрудничества на постоплатной 

основе



• с оплатой за переходы • с оплатой за показы

• заголовок 25 символов

• изображение 90х65

• описание 60 символов

• заголовок 25 символов

• адрес сайта

• изображение 90х120

Таргетированные объявления





Уникальные возможности таргетинга ВКонтакте

• географический таргетинг

• демографический таргетинг

• таргетинг по интересам и сообществам

• таргетинг по социальному статусу

• технологический таргетинг



Более 60% аудитории – старше 25 лет



ВКонтакте планирует занять ощутимую долю рынка 

Интернет-рекламы и выйти в лидеры

уже в ближайшие 1-2 года.



Видеореклама



Сейчас львиная доля рекламных бюджетов приходится на 

телевидение. Перераспределение бюджетов в сторону 

Интернет-рекламы идет, но недостаточно быстро.



Реклама на телевидении. Аргументы против:

• высокий порог входа

• низкая эффективность



Основные аргументы «за» рекламу на телевидении

• большая аудитория

• формат рекламы (видеоролик)



Ежедневная аудитория ВКонтакте сопоставима
с любым федеральным телеканалом

и составляет более 23 млн. человек



Теперь ВКонтакте доступна реклама

в формате видеороликов.







В отличие от рекламы на телевидении,

видеореклама ВКонтакте позволяет платить

только за целевую аудиторию. 



Сверхточный таргетинг по двум десяткам параметров

позволяет не распылять рекламный бюджет

и показывать рекламу только тем, кто Вам нужен.



Стоимость рекламы ВКонтакте формируется

не на основе суперкомиссий, а на основе текущего спроса

на целевую аудиторию и эффективности объявления.



Интерактивность и оценка эффективности

• кнопка «Мне нравится»

• кнопка «Добавить в Мои Видеозаписи»

• ссылка на сайт рекламодателя

Реклама на телевидении не может предоставить
таких возможностей для обратной связи.



Видеореклама ВКонтакте идеально подходит всем



ВКонтакте с Вами


