
Геотаргетирование аудитории
Леонид Глузман





1 письмо с 

описанием

акции 

1 500 000

подписчиков

500 000 

читают 

рассылку

20 000

заходят 

на КупиКупон 

посмотреть 

специальную 

акцию

1000-10000

покупают купон 

на скидку на 

КупиКупон в 

день

50%

покупают по 

банковским 

картам

30%

используют 

электронные 

деньги

20%

используют 

другие способы 

оплаты

40%

другие города

60%

Москва



• Главная акция дня

• Десятки дополнительных акций

• «Купонная» модель

• «Сертификатная» модель

• Десятки способов оплаты

• КупиОтпуск

• ГЕО/ Мобильные
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1. Рассылки по акциям вокруг меня

2. Выбор рассылок
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ГЕОТАРГЕТИНГ – как эмоциональный мотиватор
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1. Первый в России опыт геотаргетирования 

аудитории в электронной коммерции

2. Более глубокое геотаргетирование

3. Выбор рассылок по локациям

4. Геотаргетинг – как эмоциональный 

мотиватор

5. Карта сделок


