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1. Like’номика должна быть Like’номной
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2-а покупателя по цене 1-го

Share ;)

Like :)



2-а покупателя по цене 1-го

1) Like и Share позволяют уменьшить показатель «отказа»

2) На 1 рекламный рубль, приведший покупателя, можно 
получить дополнительных «бесплатных» покупателей

3) Кнопки Like и Share прекрасно интегрируются с оффлайн
рекламой на ТВ и Радио

4) Много Like’ов повышают интерес к продукту

5) Переходы и покупки из социальных сетей на страницы
продуктов легко измеряются
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А можно 4 покупателя по цене 1-го ?

Fan Page

Apps



1) Можно. Like-очки дают право контакта с пользователем

2) Делайте, чтобы вас обсуждали

3) Делайте, чтобы вами удивлялись

4) Делайте, чтобы вас рекомендовали

5) Чем больше о вас говорят, тем больше покупают 

6) Измеряйте :)

А можно 4 покупателя по цене 1-го ?
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2. SEO: позиции, трафик,.. Где клиенты?
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Платите оптимизаторам за клиентов



1) Какую долю посетителей, заказов, покупок обеспечивает
SEO-трафик?

2) На какие страницы ведѐт SEO-трафик? Ведѐт ли 
SEO-трафик на продающие страницы?

3) Какие оптимизируемые фразы работаю? А какие нет?

4) Сколько времени проходит между переходом по 
SEO-фразе и покупкой?

5) Какие фразы приводят вам покупателей?

Платите оптимизаторам за клиентов
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3. ТВ, Радио. Трудности перевода в онлайн
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ТВ, Радио: измеряем влияние
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ТВ, Радио: измеряем влияние

Банн. реклама

Социальные сети

Прямые переходы

Рекламные переходы

ТВ ролик 1

Поисковые запросы

Контекстная реклама в поиске

МТС 916 Black

ТВ ролик 2



1) ТВ-реклама и ролики на Радио влияют на прямые
переходы; поисковые запросы, связанные с названием
рекламируемого продукта и названием компании;
переходы по контекстной рекламе в поиске; переходы из
социальных сетей.

2) Реклама на ТВ и Радио может стимулировать оценку
компании и продуктов с помощью кнопок Like и Share, что 
ведѐт к нарастанию переходов из социальных сетей.

3) Удаѐтся измерить влияние рекламы на ТВ и Радио на
короткие и отложенные продажи.

ТВ, Радио: измеряем влияние
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сайт: www.openstat.ru
e-mail: expert@openstat.ru
тел: +7 495 234 27 80

Спасибо!

А можем… 
и звезду достать!


