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Если вкратце

Виды конверсий в 

Google Analytics

Все конверсии –

уникальные!

Транзакции для 

электронных магазинов

GA и AdWords – экспорт 

целей и Advanced

Conversion Tracking

Кейс
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Виды конверсий в Гугл Аналитикс

Достижение целевой страницы: 

Покупка

Регистрация

Заполнение анкеты, формы

Просмотр страницы с контактами

Отправка запроса 

Подписка на новостную рассылку

Вовлеченность в контент: 

Время на сайте > 5 минут

Глубина просмотра > 5 страниц
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Виды конверсий в Гугл Аналитикс

Каждая цель кликабельна: внутри 

анализ цели - данные по 

показателю конверсии, воронка к 

цели и многое другое ...
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Все конверсии в GA – уникальные!

Google Analytics отслеживает 

конверсии уникальных 

посетителей – то есть одну 

конверсию на уникального 

посетителя! 
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Google Analytics и Google AdWords

Импорт целей из Google Analytics 

в Google Adwords

Аккаунты Google Analytics и

AdWords должны быть связаны, 

автопометка включена!



Google Confidential and Proprietary 7

Электронная коммерция в Google Analytics

Код отслеживания конверсий 

AdWords: пример кода с 

переменной ценности конверсии 

для сбора общей стоимости 

товара в корзине и расчета ROI

в интерфейсе AdWords.

<!-- Google Code for Purchase Conversion 

Page -->

<script language="JavaScript"> <!--

var google_conversion_id = 1234567890;

var google_conversion_language = "en_US";

var google_conversion_format = "1";

var google_conversion_color = "666666";

if (1) {

var google_conversion_value = 1;

}

var google_conversion_label = "Purchase";

//--> 

... ... ... ... ... 

Не только Google Analytics!

http://adwords.google.com/support/aw/bin/answer.py?hl=en&answer=152411

Отслеживание транзакций 

в Google Analytics!
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Сравнение эффективности источников в GA
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Отчет «Все источники 

трафика», вкладка 

«Цели»

Оценка тенденций 

эффективности разных 

источников трафика 

относительно целей 

«Корзина» и «Спасибо 

за покупку»

Как это может выглядеть в Google Analytics
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Сравнение эффективности источников в GA
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Отдельный профиль 

с фильтром 

Средство=cpc

Отчет «Источники» 

=> «Кампании»

Сводная таблица 

«Кампания + 

Источник»

Как это может выглядеть в Google Analytics
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Спасибо за внимание!


