
Повышение доходности рекламной 
площадки в партнерской программе.



5 основных ошибок партнеров

1. Ожидание быстрого и пассивного дохода.

2. Некачественный партнерский сайт.

3. Неправильный выбор партнерской программы.

4. Использование готовых партнерских скриптов.

5. Пассивная работа в партнерских программах.



Как повысить доход от CPA-рекламы?

Три простых правила:

1. Узнать свою аудиторию!

2. Выбирать программы для аудитории, а не для себя.

3. Подавать информацию, а не делитья.



Портрет аудитории 
рекламной площадки

Как узнать свою целевую аудиторию?



Кто они?



Как они получают новую информацию?



Кто принимает решение?



Как правильно выбрать 
партнерскую программу?



Что нужно?

Никогда не останавливайтесь (80/20).

Тестируйте, тестируйте и 

еще раз тестируйте.

Сочетайте рекламу с аудиторией.



Как правильно 
размещать рекламу?



Пример 1



Пример 2



Почему это выгодно 
рекламным площадкам?



Почему?

В Рунете 15 000 00001 сайтов и из них:

 25% или 3 750 0000 сайтов являются спам-сайтами;

 ~10 000 – 15 000 могут продавать "медийку";

 До 200 000 сайтов могут попасть в РСЯ.

 ~ 10% сайтов являются корпоративными.

Итого:

~10 000 000 сайтов могут найти качественную рекламу 
только в партнерских программах.

Прим.: 1 – "Контент Рунета" – информационный бюллетень по данным поиска Яндекса, поиска Яндекса
по картинкам и по видео на лето ­­– осень 2009



А крупным площадкам?

Повышение доходности CPM-рекламы!

Подробнее: 

А какой eCPM у Вашего CPM?

http://www.seonews.ru/analytics/detail/121865.php



Спасибо!

Михаил Гаркунов

Руководитель службы маркетинга

marketing@mixmarket.biz

http://mixmarket.biz


