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Примеры использования RTB в России

Кейс № 1
Пример работы RTB на 
ведущих Российских Ad Servers
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Закупка одной ЦА на сайтах с разными платформами

Сайты под 
управлением 

Сайты под 
управлением 

DSP
Soloway

Рекламное 
агентство

OMD 
Digital 

Сквозной таргет
по частоте.

F неделя = 3

DMP Soloway

Соц дем.

М 25-44, М 45+

Кейс № 2
Закупка аудитории с использованием 

Third Party Data
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ЦА 1: Женщины 25-45

Пакеты Пол и Возраст

ЦА 2: Мужщины 25-45

CTR
без 

таргета

0,05 %

CTR
с таргетом
Ж 25-45

0,11 %

CTR
без 

таргета

0,05 %

CTR
с таргетом
М 25-45

0,09 %

Применялся пакет «Soloway Ж 25-45» Применялся пакет «Soloway М 25-45»

Получение данных по Полу и Возрасту у Third Party Data позволило увеличить CTR в 2 раза

Показы 
Ориентированные 

На россиян

Общий показатель CTR по РК

Показы
Ориентированные 

На Мужчин и Женщин
25-45 лет

0,05 %

0,1 %
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Технология таргетинга
МАТЕМАТИЧЕСКАЯ МОДЕЛЬ

Все пользователи
Анализ
интересов

81%
Определен
возраст*

73%
Определен
пол*

Женщины 25-45 лет

Мужчины 25-45 лет

Невозможно
определить пол
и возраст

* Точность таргетинга подтверждена независимым аудитом  компании TNS.

Кейс № 3
Привлечение аудитории с 
использованием First и Third 
Party Data
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eCommerce рекламная кампания  

Для привлечения клиентов 
использовались:

- First Party Data

- Third Party Data

DSP
Soloway

Данные о покупателях 
Bestwatch

Данные о пользователях, 
похожих на покупателей 

Bestwatch

DMP
Soloway

Third Party 
Data

Какие данные использовались в РК

Сайт
Bestwatch

First Party 
Data
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First Party
Data

Third Party
Data

Товарный бумеранг

Корзинный бумеранг

Посетитель

Посетитель

Товарный 
каталог

Bestwatch

Look a Like

Новые покупатели

Сайт 
Bestwatch

Количество посетителей 
сайта выросло в 4 раза

CTR увеличился в 1,7 раз

Lead Rate вырос на 62 %

Результаты использования First и Third Party Data

Гео - РФ, Период РК - 6 месяцев

Сентябрь Октябрь Ноябрь Декабрь Январь Февраль
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Как работает поиск «Look a like» аудитории?

Соц.Дем.

Все пользователи
60 млн. сутки

Эталонные 
покупатели

Интересы Активность
























Поиск новых покупателей со 
схожими характеристиками

Высокий 
интерес

Средний 
интерес

Знания о пользователях 
1600 параметров

Малый 
интерес

Интерес
отсутствует

Привлечение на сайт только 
заинтересованной аудитории

Рынок RTB
в России
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Google

AdFox

Between

Begun

Soloway

Яндекс

3,76

0,88

0,55

0,38

0,22

0,07

млрд. показов 
в неделю

Карта инвентаря, доступного по протоколу RTB в России

Трафик инвентаря, доступного через DSP Soloway и Begun

Soloway

5,91 млрд. Показов в неделю

Google

AdFox

Between

Begun

Яндекс

3,76

0,88

0,55
0,38

0,22

0,07

Begun

Google

AdFox

Between

Soloway

Яндекс

3,76

0,88

0,55
0,38

0,22

0,07

4,61 млрд. Показов в неделю

DSP Soloway DSP Begun
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2010 2011

40 %

2012

51 %

2013

58 %

2014

74 %

2015

79 %

2016

82 %

Динамика роста рынка RTB в США

В 2016 году

Мировой рынок RTB возрастет до

$ 27,2 млрд.

Доля Российского рынка составит

$ 3,8 млрд.

* Прогноз агентства eMarketer

Уже сейчас в России

1 000 000 000
доступных показов в сутки 
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Google

AdFox

Between

Begun

Soloway

Яндекс

3,76

0,88

0,55

0,38

0,22

0,07

млрд. показов 
в неделю

Карта инвентаря, доступного по протоколу RTB в России

Сергей Спивак 

s@internest.ru

Тел. в Москве: +7 (495) 663-15-75

в Санкт-Петербурге: +7 (812) 334-13-71

www.soloway.ru

А теперь - вопросы!
www.soloway.ru

mailto:s@internest.ru
http://www.soloway.ru/

